
ECBAC project 

Diseminacija: potiče od latinskih reči za 
„inostranstvo" (dis) i „seme" (semin), 
diseminacija jednostavnije rečeno znači 
širenje - rasprostranjenost ili: širenje 
nadaleko i naširoko.  
 
Niz  a k tiv n o sti k o j e  re z u lta te  p ro j ek ta  čin e  
v id lj iv im  - d o stu p n im !  
 

Diseminacija ima veliki značaj. Na 
raspolaganju su brojni mehanizmi za širenje 
dostignuća projekta. 

DEFINICIJA DISEMINACIJE 



 
 Visok stepen informisanosti svih 
partnera o aktuelnostima na projektu.  

 
 Skretanje pažnje državnoj i lokalnoj 
upravi, o efektima i mogućim primenama 
rezulata i cilja projekta.  

 
 Privlačenje interesa potencijalnih novih 
partnera.  

 
 Povećanje reputacije svih projektnih 
partnera na lokalnom, državnom i 
međunarodnom nivou. 

SVRHA DISEMINACIJE 



DISEMINACIJA PROJEKTA: KOME, ZAŠTO, KAKO? 

PLAN DISEMINACIJE - 
STRATEGIJA 

KORISNICI  

Oni koji na bilo koji način imaju 
koristi od sprovođenja projekta (svi 
zaposleni u 8 škola)  

CILJNE GRUPE 
Grupe na koje će projekat na nivou svrhe projekta 
imati pozitivan uticaj (npr. direktori visokih 
strukovnih škola, gradonačelnici ...)  

KRAJNJI KORISNICI  
Nalaze se u okviru ciljnih grupa, 
oni koji će imati dugoročne koristi 
od projekta na nivou društva ili 
sektora (zaposleni u visokom 
obrazovanju, studenti ...)  



 
•Izrada vizuelnog identiteta projekta 
•Internet stranica projekta na engleskom jeziku 
•Projektna publikacija 
•Organizovanje radionica, treninga i konferencija 
•Saopštenja u medijima 
•Izrada promotivnih materijala (majice, kape, olovke, 
fascikle, i dr.) 
•Stranice na društvenim mrežama  

 
 
 

• Učestvovanje na konferencijama i drugim relevantnim 
događanjima u organizaciji drugih organizacija 
 



♣ Štampani materijali i DVD su popularni alati 
diseminacije, u najvećoj meri zahvaljujući 
njihovoj raznovrsnosti i dostupnosti. 

♣ Vebsajtovi projekata su moćno sredstvo za 
dostizanje ciljane publike i promovisanje samih 
projekata. 

 
♣ Vebsajtove nije dovoljno samo postaviti na 
mrežu, već oni moraju da budu aktivno 
promovisani i objavljeni.. 



Prim e r d ise m in a cij e  







•GOSTOVANJA NA REGIONALNOM RADIJU  
 

•GOSTOVANJA NA REGIONALNOJ TELEVIZIJI 
 

•PROMOCIJA ŠKOLE ZA NOVU ŠKOLSKU GODINU 
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